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Sie sind auf die PR-Strategie des Tesla’s Unternehmen reingefallen, denn ein

Tesla E-Auto ist nichts anderes als ein Opel. Und ein Opel fahrt der Popel!!
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Sehr geehrte E-Autos Interessenten,

sehr oft habe ich mich gefragt, warum Sie die Tesla Autos so sehr vergéttern. Nach langer Uberlegungen ist mir die
Strategie des PR-Management vom Tesla Unternehmen in den Sinnen gekommen, dass Sie nichts anderes kaufen,
als den Namen von Elon Musk. Immerhin hat er ja, das Paypal Bezahlsystem entwickelt, und arbeitet sehr eng mit
der NASA zusammen, dann musste Sein Elektro Auto bestimmt so gut sein, wie lhn die Medien hochpreisen. Sie
haben zwar keine Ahnung von Seiner Verkaufsstrategie, aber Sie kaufen Seine Produkte ohne zu z&gern, weil Sein
Name in den Science Fiction-Filmen auftauchen. Immer wieder ist er mit Seinem SpaceX Firma présent, in dem Er 20
Mal Raketen verballert, bis eine Rakete mal zuféllig funktioniert. Sie jedoch vergeben Ihn jedesmal, weil keiner lhrer
Angehdrigen glicklicherweise in Seiner Starships drinsaB. Selbst Michael Jackson hat diese PR-Tricks benutzt, um in
der Offentlichkeit immer Préasens zu sein; nach den Motto; ,Lieber negativ auffallen, als das Keiner mehr tiber Dich
redet. Elon Musk tat dies, Elon Musk tat das. Er gibt Seinen Sohn einen behinderten Namen, und Sie denken sich,
wow der muss ja sehr mutig sein. Aber an das Kind denkt kein Mensch. Haben Sie sich mal gefragt, warum Sie das
Waschmittel Persil kaufen, wenn Sie sich den Preis leisten konnen?

Und nun zuriick zum Tesla Elektroauto! Wenn Sie ganz ehrlich zu sich selbst sind, dann sieht das Tesla Auto nicht
besonders attraktiv aus. Das kénnen Sie auch mit der Psychologie der hiilbschen jungen Frauen vergleichen, die sich
lieber einen hasslichen alteren Mann angeln. Jedoch ist hier die Preisfrage, WARUM? Meiner Meinung nach sieht ein
Tesla Elektroauto so aus, wie ein Opel. Als Kind habe ich mich immer geschamt, weil mein Vater ein Opel besaB3. Und
in der Regel fahrt nur der Popel ein Opel. Abgesehen davon, dass ich mir persdnlich niemals einen Elektroauto
kaufen wirde, weil ich mir sicher bin, dass ich damit der Muttererde mehr schade, als niitze, und ich keine andere
Wahl héatte, weil die Politik sich mit lhrer Klimallige des CO2 durchgesetzt hat, vorausgesetzt das nétige Kleingeld
dazu héatte, dann wirde ich einen Mercedes, Audi oder Porsche bevorzugen, bevor ich das hassliche Tesla kaufe, bei
dem ich nur fir den Namen des Raketenzerstérer Elon Musk bezahle. Ohne Seinen Namen waére der Tesla genauer
genommen, so viel Wert wie ein Opel. Und ein Opel (Tesla) kauft der Popel.

Diese PR Strategie funktioniert nur bei der manipulationsanfélligen Menschen, die man damals in der Bibel als die
Schafe bezeichnete. Hiermit sage ich keinesfalls, dass das Waschmittel Persil schlecht wére, ganz im Gegenteil.
Persil ist meiner Meinung nach das beste Waschmittel. Das Persil Unternemen ist Sein Werbung gerecht. Es sind nur
die Nachahmer, die die PR-Strategie fir ein minderwertiges Produkt eine hohe Summe verlangen, um sich mit den
Pionieren, wie Mercedes Benz und Porsche auf einer Augenhdhe gleichstellen wollen, nur weil Sie lhre Schafe von
den Weltraum- und Paypal Bewunderer mit den Namen Elon Musk als Markennamen strategisch clever zunutze
gemacht haben. Schauen Sie sich alle die Tesla Autos nachdem Sie diese Nachricht gelesen haben an, und
vergleichen Sie Sie mit Porsche und Mercedes Benz. Und schauen Sie sich auch den Opel an. Seien Sie ganz ehrlich
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zu sich selbst. Ist der Tesla Seinen Preis Wert, oder zahlen Sie nur flir den Markennamen Elon Musk eine liberhohte
Summe an Geld? Und fragen Sie sich selbst, bin ich ein Schaf oder ein Wolf? Es nur zum Ihren Vorteil, wenn Sie die
Kontrolle Uber Ihr eigenes Denken zuriickgewinnen wollen. Wenn Herr Nikola Tesla aus Seinem Grab herauskriechen
kénnte, dann wirde er Elon Musk totschlagen, weil Er Seinen Namen fiir so einen Mist missbraucht hat. Nur ein
Popel fahrt den Opel (Tesla).
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